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Modernisierung des Industriemetallhandels: thyssenkrupp Materials Services
launcht Online Marktplatz SteelBuy

Der neue Online Marktplatz SteelBuy, ein Corporate Venture von thyssenkrupp Materials Services, ist in
GroBbritannien mit dem Ziel an den Start gegangen, den klassischen Handel mit Industriemetallen zu
revolutionieren. Die End-to-End-Handelsplattform zielt vor allem auf Uberbesténde ab und zeichnet sich
dadurch aus, dass sie Kaufer und Verkdufer anonymisiert, den Aufwand fur den Abschluss von
Geschaften verringert, Zahlungen und Logistik verwaltet und Verkaufern rund um die Uhr Zugang zu
einem globalen Markt bietet. Damit adressiert die Plattform Aspekte, die bisher Hindernisse im Handel
dargestellt haben.

Terry Sargeant, CEO von SteelBuy, sagt: ,Die Notwendigkeit flr Verk&dufer, ihre Konkurrenten Gber
Uberbestande im Unklaren zu lassen, sowie der Aufwand fiir die Suche nach Kaufern sind die Ursachen
fur Probleme auf dem Markt. Diese werden durch die traditionellen Methoden des Metallhandels noch
verschérft. Das Ergebnis ist, dass es schwierig fur Kaufer ist, diese Bestdnde zu finden sowie fur
Verkaufer, die entsprechenden K&ufer zu identifizieren. SteelBuy l6st dieses Problem und bringt die
Parteien zusammen.*

Technologie bietet Vernetzung — schnell und anonym

Die moderne Technologie hinter SteelBuy bietet den nahtlosen und effizienten Handel mit Metallen,
indem sie es Werken, Servicezentren, Handlern und Endverbrauchern erméglicht, jederzeit und von
Uberall aus anonym online zu kaufen sowie zu verkaufen. Die Algorithmen vernetzen Kaufer und
Verkaufer schnell und direkt. Dariiber hinaus liefern Dashboards Verkaufs- und Kaufdaten in Echtzeit,
die eine dynamische Preisgestaltung durch die Verkaufer erméglichen.

Venture von thyssenkrupp Materials Services

Bei SteelBuy handelt es sich um ein Corporate Venture von thyssenkrupp Materials Services. Der groBte
werksunabhangige Werkstoffhandler und -dienstleister der westlichen Welt entwickelt im Rahmen seiner
Strategie ,Materials as a Service® neue innovative Geschaftsmodelle. ,Wir ergdnzen unseren
Materialhandel gezielt um digitale Services”, so llse Henne, Chief Transformation Officer von
thyssenkrupp Materials Services. ,Dabei setzen wir Innovationen strategisch ein, um damit neue
Geschéftsfelder zu erdffnen. Plattformen sind hier ein wichtiges Handlungsfeld.” SteelBuy agiert dabei
als eigenstandige Einheit, um so die Unabhéangigkeit der Plattform zu gewahrleisten.

Urspringlich wurde SteelBuy entwickelt, um Stahl-Service-Center und Lagerhalter beim Verkauf von
Lagerbestanden mit geringer Umschlagshaufigkeit zu unterstiitzen. Inzwischen hat sich die Plattform zu
einem Online-Marktplatz entwickelt, der den gesamten Transaktionsprozess von der Spezifikation Gber
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die Kreditpriafung und die Zahlung bis hin zur Logistik in einem Schritt, anonym, sicher und in wenigen
Minuten abwickelt. https://steel-buy.com

Uber thyssenkrupp Materials Services

thyssenkrupp Materials Services ist mit rund 380 Standorten — davon circa 260 Lagerstandorte — in
mehr als 30 Landern der groBte werksunabhangige Werkstoff-Handler und -Dienstleister in der
westlichen Welt. Das vielseitige Leistungsspektrum der Werkstoffexperten erméglicht es den Kunden,
sich noch starker auf die individuellen Kerngeschafte zu konzentrieren. Im Rahmen der strategischen
Weiterentwicklung ,,Materials as a Service” fokussiert sich das Unternehmen auf die Lieferung von Roh-
und Werkstoffen sowie Produkte und Dienstleistungen im Bereich Supply Chain Management. Digitale
Lésungen sorgen fir effiziente und ressourcenschonende Prozesse beim Kunden und bieten so die
Grundlage fir nachhaltiges Handeln. Ab 2030 soll thyssenkrupp Materials Services auBerdem
klimaneutral agieren.

lllustrierendes Bildmaterial steht hier zum Download zur Verfiigung (Quelle: SteelBuy):
https://transfer.thyssenkrupp.com/public/g134400x _ec8510b788d7f004eef6d9/
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